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	Plateforme	[image: Landing Page]Simplicité
Créez des landing pages sans aucune connaissance technique avec notre éditeur Drag & Drop.

	[image: Landing Page]Optimisation
Éditez des landing pages responsive et optimisées pour chaque visiteur.

	[image: Landing Page]Rapidité
Déployez et gérez automatiquement un grand nombre de landing pages.

	[image: Landing Page]Conversion
Testez vos landing pages les plus efficaces et générez plus de clients.
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Checklist 
pour une Landing Page réussie !


La réussite d'une landing page repose tout d'abord sur le choix d'un bon outil comme GetLandy, bien sûr :)

Mais avant de publier votre landing page, veillez à respecter certains points cruciaux qui feront de vos landing pages la clé de la réussite de votre stratégie digitale.

C'est pour cela que nous vous offrons cette checklist à utiliser pour toute création de landing page. Bonne création.
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Vincent Colombeau
GetLandy






Identité de l'entreprise

Le logo est-il bien le premier élément vu sur la landing page ?
□

Les éléments graphiques (style, images, police, couleurs,...) sont-ils en accord avec la charte graphique du site Internet ?
□



Continuité avec la publicité

Le titre de landing page reprend-il une partie ou la totalité du message de la campagne ?
□

La promesse faite dans la publicité est-elle argumentée dans la landing page ?
□

Les mots et les expressions utilisés dans la publicité sont-ils repris dans la landing page ?
□

Si la publicité contient des images, sont-elles reprises dans la landing page ?
□

Le contenu est-il adapté à la cible visée par la publicité ?
□



Proposition de valeur unique

L’internaute perçoit-il bien la valeur unique de l’offre ou du produit ?
□

L’internaute comprend-il pourquoi il doit faire affaire avec l’entreprise ?
□



Offre claire et unique

L’offre est-elle claire et précise ?
□

L’offre est-elle compréhensible pour un internaute ayant le niveau de connaissance de votre cible ?
□

Y-a-t-il bien qu’une seule offre présentée ?
□

Le message de la page est-il bien axé uniquement sur l’offre ?
□



Contenu textuel

Le texte est-il clair et compréhensible ?
□

Le texte descriptif se concentre-t-il bien sur les bénéfices et non uniquement sur les fonctionnalités ?
□

Tout le contenu sert-il uniquement à aider l’internaute à passer à l’action ?
□

Le terme «Vous» est-il utilisé ?
□

Les termes utilisés sont-ils ceux de vos prospects ?
□

Une liste à puce est-elle utilisée ?
□



Présentation visuelle du produit/service

Les images sont-elles de qualité ?
□

Les images contribuent-elles à l’objectif de conversion de la page ?
□

Les images montrent-elles bien le produit en action?
□



Mise en page

Le titre est-il bien le premier élément que l’internaute lit ?
□

La mise en page guide-t-elle bien le regard vers le contenu le plus important et finalement vers l’appel à l’action ?
□



Formulaire

Les champs du formulaire sont-ils tous absolument nécessaires ?
□

Le titre du formulaire rappelle-t-il bien la valeur unique du service ?
□

Les types de champs de formulaires (email, téléphone, ...) ont-ils bien été spécifiés sur les champs concernés ?
□



Eléments de rassurance

Des témoignages de clients satisfaits sont-ils présents ?
□

Des garanties, des certifications, des logos de partenaires, de respect de la confidentialité des données sont-ils affichés ?
□

Toutes les inquiétudes potentielles des prospects sont-elles traitées par ces preuves ?
□



Appel à l'action

L’appel à l’action expriment-ils bien l’action souhaitée voir effectuée par les internautes ?
□

Y-a-t-il bien un verbe dans l’intitulé de l’appel à l’action ?
□

Se détache-t-il bien visuellement du reste de la page ?
□

Des éléments visuels orientent-ils le regard vers l’appel à l’action ?
□

Est-il expliqué dans quelle mesure il est facile de faire l’action désirée ?
□

Un appel à l’action de sécurité est-il proposé ? Est-il moins visible que l’appel à l’action principal ?
□



Liens vers d'autres pages

Les liens sont-ils pertinents? Leur nombre a-t-il été réduit au minimum possible ?
□

Les liens de navigation ont-ils été retirés ?
□

Les liens sont-ils complémentaires à l’appel à l’action et non en concurrence ?
□



Mobile

L’affichage de la page sur un mobile est-il satisfaisant ?
□

Les éléments lourds à charger et moins prioritaires ont-ils été retirés ?
□

Les éléments les plus importants s’affichent-ils bien en priorité ?
□

L’enchainement vertical des éléments de la page est-il logique ?
□



Suivi

Un code de suivi a -t-il été inséré? Sur la page de remerciement ?
□

Une URL ou un nom de page différents permettent-ils de distinguer le chargement de la landing page et celui de la page de remerciement ?
□



Expérience utilisateur

Le chargement de la page est-il rapide ?
□



Page de remerciement

La page de remerciement informe-t-elle bien l’internaute de ce qu’il vient de faire ?
□

La page de remerciement incite-t-elle à rester connecté, à profiter d’autres services ?
□








GetLandy, la plateforme de landing pages indispensable
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Simplicité

Créez des landing pages sans aucune connaissance technique avec notre éditeur Drag & Drop.
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Conversion

Testez vos landing pages les plus efficaces et générez plus de clients.
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Rapidité

Utilisez nos modèles et déployez un grand nombre de landing pages.
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Optimisation

Éditez des landing pages responsive et optimisées pour chaque visiteur.











Et en plus...

Intégration Javascript, SEO, SSL, hébergement sécurisé, RGPD...
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Simplicité, Rapidité, Conversion et Optimisation sont les maîtres-mots
 de notre plateforme de création de landing pages.

Demandez une démo
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GetLandy

52 rue Colonel Grandier Vazeille

33000 Bordeaux


Tél : 05 31 60 20 92
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Vous souhaitez être recontacté ?

Contactez-nous dès maintenant via notre formulaire de contact.

Contacter GetLandy   ⇨
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